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Quienes Somos

Promover y reforzar el 
valor de las marcas

Construir una mejor 
sociedad a través de la 

marcas

Apoyar el desarrollo 
profesional de quienes 

se dedican a la 
propiedad intelectual

2

P
la

n
 E

s
tr

a
té

g
ic

o
 2

0
2
2

-2
0
2
5



3

Dónde estamos
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Prioridades INTA Latinoamérica
• El Valor de las Marcas

- Estimular leyes y políticas efectivas para la protección de las 

marcas y de otros derechos relacionados

- Fortalecer la confianza de los consumidores y la fidelidad a 

las marcas

- Combatir el Sentimiento Anti-Propiedad Intelectual

- Demostrar el valor de la PI como active intangible

• Armonización de Normas

- Registro Internacional de Marcas y de Diseños Industriales

- Legislación sobre Medidas Cautelares

- Reconocimiento y protección de las Marcas No 

Tradicionales

- Leyes de Competencia Desleal– Estándares Mínimos

- Leyes & Directrices Modelos de INTA

- Desarrollo de Políticas e Implementación de Iniciativas

• Lucha contra la Falsificación 

- Falsificación en Línea 

- Cross-Border Enforcement

- Capacity Building

- Emerging Technologies and Trends

• Restricciones a las Marcas

- Estudio sobre Restricciones a las Marcas: La Visión de la 

Generación Z y los Milenials

- Presentaciones en proyectos legislativos en 20+ 

jurisdicciones

- Creación de un Comité dedicado a dar seguimiento a este 

asunto (año 2021)

• Gobernanza de Internet

- Garantizar una Internet segura, estable y resistente



La industria es el motor productivo por excelencia

Propiedad Intelectual:
Herramienta Clave en la
Sociedad del Conocimiento

Fuente: https://hips.hearstapps.com/hmg-prod/images/air-

travel-artwork-royalty-free-illustration-1582219531.jpg

Fuente: https://media.gettyimages.com/id/870495500/es/vector/industria-4-0-infograf%C3%ADa-que-representa-las-cuatro-revoluciones-industriales-en-la.jpg?s=612x612&w=gi&k=20&c=XDSq2LvjaY59noZnyPnuKyj-mcMwWHwKGmLCgvvAjm8=

La propiedad intelectual, en sentido amplio, cobija toda la cadena productiva, 
desde la concepción primaria hasta la mercancía en su empaque adecuado.
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Contribución de las Marcas



La Falsificación
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- Fenómeno Global 
- Transfronterizo
- Evolución constante
- Vinculado a otros delitos

OECD 2021: USD $464 mil 
millones

PIB de Chile en 2021: 317 mil 
millones

Fuente: Banco Mundial



La Falsificación

9 Chile: 9º lugar como destino de juguetes falsificados



Aporte de INTA en lucha contra la 
falsificación

Fuente: https://i.pinimg.com/originals/5b/f4/10/5bf410b9df490f81c5747b9e67f04b50.jpg
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- Retailers y fabricantes: Favorece diálogo, entendimiento y 

buenas prácticas, en torno al comercio justo  (Walmart, Costco, 
Mercado Libre, Amazon)

- Consumidor en el centro del debate – La perspectiva del 
consumidor 
✓ Shop Safe Act (EEUU) de 2022
✓ Ley en Suecia destinada a reforzar la protección de los consumidores. 2022

- Informes y estudios sustentan las propuestas

- Leyes y TLCs modelos

- Capacitación y entrenamiento continuo 



Ejemplo de Ley Modelo
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1. Confiscar activos que provengan de estos 
ilícitos – Acusado deba probar el origen 
de sus activos / transferencias

2. Establecer excepciones al Agotamiento 
internacional

3. Interés del consumidor en el centro de 
estas políticas publicas

4. Garantizar la devolución de los medios y 
bienes al acusado que sea declarado 
inocente



Ejemplo de Investigaciones y Estudios
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Caso La Polar

Fuente: https://i.pinimg.com/originals/5b/f4/10/5bf410b9df490f81c5747b9e67f04b50.jpg
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- Caso abierto

✓ Rol del titular de la marca: Acciones Judiciales
✓ Carabineros decomisó productos en bodegas en SCL
✓ Aduanas suspendió de oficio el despacho y demandó 
✓ La empresa reconoce que unos containers tenían  

prendas falsificadas y se desiste de contrademanda por 
competencia desleal

✓ Concurrencia potencial de varios ilícitos

- Importaciones Paralelas: Agotamiento internacional

- Perspectiva del consumidor



DSA – 16 noviembre 2022:

Servicios Digitales: Amplia categoría de servicios en línea desde sitios webs,
infraestructura y hasta plataformas en línea, incluyendo motores de
búsqueda, marketplaces, RRSS, plataformas de alojamiento de contenidos,
apps, agencias de viaje y alojamiento en línea.

DMA – 1 noviembre 2022:

Mercados Digitales: Plataformas de acceso con un papel sistèmico, que
funcionan como un cuello de botella entre empresas y consumidores de Serv.
Digitales actuando como legisladores privados

Perspectiva del Consumidor
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Junio de 2022, informe sobre "El papel de los mercados online en la
protección y el empoderamiento de los consumidores“ - Encuesta realizada
por la OCDE en 2021 en 28 países y 15 empresas de plataformas que
examinan el papel de los mercados en línea en la mejora de la protección de
los consumidores.

1 de septiembre de 2022, entró en vigor en Suecia una nueva normativa
destinada a reforzar la protección de los consumidores.

Perspectiva del Consumidor
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Fuente: https://www.lafactoriacreativa.com/wp-content/uploads/201/03/Blog-LFC-E-COMMERCE-1200x630px_Mesa-de-trabajo-1_Mesa-de-trabajo-1.png
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Rol del propietario marcas
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- Ley 21.355 (vigor 9 mayo 2022) 
✓ Agrava la sanción al delito falsificación: Hasta 3 años reclusión
✓ Casos de Falsificación de marcas:  Indemnización compensatoria de 

hasta 2.000 UTM  (US$160,000)
✓ Pago costas
✓ Destrucción de los objetos falsificados (2005)
✓ Destrucción o distribución benéfica de los medios o utensilios (2005)

- El titular debe comprar ejemplares y llevarlos a periciar

- El titular paga el almacenamiento y destrucción

- Se considera un delito previa instancia del afectado – No 
considera la perspectiva del consumidor



Suspensión en Frontera

Fuente: 

https://images.theconversation.com/files/502061/original/fil

e-20221220-18-124g72.jpg?ixlib=rb-

1.1.0&rect=0%2C817%2C4919%2C2459&q=45&auto=for

mat&w=668&h=324&fit=crop
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- Aduanas
✓ Suspensión por 10 días
✓ Sistema electrónico de notificación
✓ Presenta querellas (contrabando)
✓ Solicita se resuelva quien costea la destrucción

- Titular debe presentar demanda dentro de 10 días

Incautar en territorio nacional
- Requiere acción privada del titular
✓ BRIDEPI y Carabineros tienen áreas especializadas
✓ Ministerio Público cuenta a nivel central con División Delitos PI

- Almacenamiento y destrucción: Costes



Importaciones Paralelas
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- A nivel internacional: 3 regímenes posibles

- INTA propone que se establezca una excepción al
agotamiento del derecho cuando existan “diferencias
sustanciales” de los productos autorizados por el titular
de la marca
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Conclusiones
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✓ Fenómeno requiere colaboración público – privada

✓ Cooperación y coordinación transfronteriza

✓ Fortalecer las instituciones e infraestructura:

- Fenómeno del e-commerce

- Leyes modelo INTA sobre estándares para la observancia y 
respeto de la PI



cbelmar@inta.org

Official hashtag #INTA

Instagram @INTAGLOBAL

Twitter @INTA

LinkedIn @GoINTA

Facebook.com/goINTA

www.inta.org

Gracias
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