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Santiago, 07 de mayo de 2024

MENSAJE N° 059-372/

Honorable Cémara de Diputadas y Diputados:

Tenge el honor de someter a vuestra
consideracidn un proyecto de ley gue crea
la Ley de Reactivacidén del Turismo y el
fomentc a la industria audiovisual.

I. ANTECEDENTES

1. Estado Actual del Sector y su Impacto
Econdmico

El turismo constituye una actividad
estratégica para Chile por mualtiples
razones: ofrece grandes oportunidades para
el desarrcllo regional, genera empleo,
redistribuye la riqueza en una amplia
cadena de valor, genera ingresos de divisas
y ofrece al pais una alternativa de
desarrollo sostenible de cara al futuroc.
Es, adem&s, wuna actividad «gue produce
miltiples sinergias con otros sectores,
tales comoc la agricultura, servicios
gastrondmicos, el transporte, la pesca y la
industria cultural y creativa.
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Reflejando su importancia en el tejido
econdmico y social, el +turismo ha sido
histéricamente un pilar fundamentzl de la
economia chilena, aportande un 3,5% del
Producto Interno Bruto en 2019 v
representande el 6,8% del emplec nacicnal
en 2023 {620 mil personas ocupadas).
Ademas, este sector, segundo en importancia
en cuanto a exportaciones de servicios,
destaca por su rol en la inclusidn laboral
de las mujeres, con una participacidén del
48,1% de ocupadas en las Actividades
Caracteristicas del Turismo, superior al
43% del total de lz economia.

2. Impacto de la Pandemia

La pandemia de COVID-19 afectdé de
forma significativa al sector turismo a
nivel mundial % develd importantes
fragilidades que repercuten en la
estructura productiva del sector.

A pesar de gque el turisme ha ido
recuperande los niveles prevics a la
pandemia en muchos indicadores del sector,
todavia se aprecia una brecha considerable
en el fturismc receptivo. Las llegadas de
turistas extranjeros, al cierre del afio
2023, registraron una disminucidén de 17,4%
en relacidén con los niveles de 2019. Esto
ha impactado a su vez en el numero de
ocupades, observandose durante 2023 una
brecha de aproximadamente 50 mil personas
ocupadas menos en relacidén con los niveles
previos a la pandemia.

Por otra parte, si bien la pérdida de
competitividad gque ha tenido el turismo
come secteor econdmico en el mundo es parte
de un diagnésticeo comin, esta situacidn se
ve agudizada en el contexto naciocnal,
cbservandc que Chile se ha quedado rezagado
en la recuperacidn turistica internacional,
mientras paises como Colombia y Uruguay han
logrado no sclo recuperarse, sino incluse
exceder sus cifras previas a la pandemja
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Este escenaric pone de relieve la
necesidad urgente de implementar politicas
efectivas que impulsen la reactivacidn del
sector vy fortalezcan su capacidad para
atraer turismo internacional.

Il. ¥UNDAMENTOS DE LA PROPUESTA

A partir del contexto descrito, el
presente preoyecte de ley busca aumentar en
més de un millén la entrada de turistas
extranjeros a Chile por afic.

Lograr este objetivo reguilere, por un
lado, fortalecer las actividades de
promocidn que permitan mostrar las virtudes
turisticas chilenas al restc del mundo vy,
por otro lado, crear incentivos econémicos
gue aumenten el atractivo de nuestro pais.

Respecto a las actividades de
promecidén  turistica, el proyecto busca
aumentar significativamente los recursos

piblicos destinados & este fin. La
evidencia empirica muestra gque la mayor
inversidn en promocidn turistica
internacional genera efectos

multiplicadcores en la ecconomia. Un mayor
nimero de turistas aumenta el ingreso de
divisas al pails, las gue se destinan
principalmente al sector hotelerc,
gastronémico, comercio y transporte. Lo
anterior permite aumentar el emplec y los
ingresos de las empresas de este sector, lo
gue a su vez permite a dichos sectores
destinar aln méds recursos en mejorar el
pesicionamiento de Chile en el mundo.

El nivel de recursos actuales en
promocidn turistica muestra que, a
diferencia de paises como Argentina, Pert,
Australia y Canadd, que han destinado sumas
considerables a la promocién furistica,
Chile ha mantenido wuna inversidn mas
modesta. Los limitados recursos invertidos
en promocidn restringen la capacidad pa
atraer turistas extranjeros al pais, lo/qu
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a su vez afecta de manera negativa al
desarrelloe econdmico del sector e
indirectamente, a todos los sectores
relacionados al turismo.

Medidas de fomento al turismo han sido
implementadas en paises como Argentina,
Espafia, Austria vy Japdbn, entre otros,
mostrando resultados exitosos. Estos palses
utilizan instrumentos fiscales tales como
fasas turisticas con el fin de alcanzar una
variedad de propdsitos, gque abarcan la
promocidén  turistica, conservacidén del
patrimonic, sostenibilidad y mejoras de
infraestructura.

Adicionalmente, se busca fortalecer
la participacidén del secior privado en el
disefic de los planes vy acciones de
promocidén  turistica internacional. Lo
anterior permite gque sea el [Estado,
expertos y actores privados que participan
directamente en el sector turismo guienes,
en conjunto, colaboren con un fin comuan:
aumentar el atractivo turistico de Chile
hacia al resto del munde.

Respecto a los incentivos econdmicos
que aumentan el atractive turistico, se
busca incentivar al gasto en bienes muebles
de lcs turistas, generande una devoluclidn
del Impuestce al Valor Agregado (IVA) de
ciertes bpienes adguiridos en territeorio
nacional. Este tipoc de medidas han sido
implementadas en paises como los de la
Unién Eurcpea, Inglaterra, Uruguay,
Bahamas, entre otreos. Por ejemplo, en
Bahamas, el valor de las compras tax-free
superd el 5% de las exportaciones totales
de los wvisitantes en 2017. En el caso de
Inglaterra, el cese del esquema de compras
tax-free resultd en una pérdida de £10.7
mil millones de libras esterlinas en PIB y
2 millones de turistas extranieros por afio,
segun un informe del Centre for Economics
and Business Research (2023). Se espera ¢
esta politica fortalezca tanto el comerC]
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mincrista come la economia local en su
conjunto, ademés de equiparar las
condiciones del sector con el resto de las
exportaciones.

Finalmente, se busca incentivar un
sector gue contribuye directa e
indirectamente a mejorar el atractivo
turistico de Chile: la industria
audiovisual. La mayor atraccidn de
producciones audiovisuales extranjeras
tiene multiples beneficios: aumenta el
ingreso de divisas durante el rodaje,
contribuye a mostrar el patrimonio natural
y cultural de nuestre palils al resto del
mundo, V% transfiere experiencia v
conocimiento a la industria audiovisual
local.

Pese a la calidad de las producciones
naciocnales, con dos premios Oscar ganados
por producciones cinematograficas, Chile no
se encuentra dentrce de los principales
paises de nuestra regidén en gque se ha
desarrclladc este sector. La experiencia
demuestra que, en agquellos palises
latinocamericanos en que se ha desarrcllado
el sector audiovisual con éxito, se ha
requeride de incentivos adecuados que
permitan una colaboracién productiva entre
la industria audiovisual local vy la
extranjera. Ejemplos virtuosos de estos
mecanismos ~de muy distinta naturaleza— son
los casos de Argentina, Colombia, México y
Uruguay.

Nueva Zelandia también es una
referencia de cdmoc el sector audiovisual ha
contribuide al atractivo turisticc del
pais. El rodaje de grandes largometrajes en
dicho pais con presupuestos cercanos a 280
millones de délares, han generadc que los
lugares donde fueron filmados los
largometrajes se transformen en atractivos
furisticos.
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ITT. CONTENIDO DEI. PROYECTO

El proyectc de ley consta de 17
articulos permanentes, ademas de las
disposiciones transitorias necesarias para
su correcta implementacidn.

1. Devolucidén del IVA a turistas
extranjeros

El proyecto, en su Titulo I, propone
gue las perscnas no residentes gue ingresen
al pais con fines turisticos tendran
derecho a la devolucidén del Impuesto al
Valor Agregado {IVA) soportadoe con cocasidn
de la adquisicién de bienes muebles en el
comercio local, con la intencidén de
utilizar o consumirlos fuera del pais. El
monto total devuelto serd igual al IVA
soportade por dichos bienes, mencs 1os
costos de administracién del servicio de
deveolucidén. La operacidn de la devolucidn
pedra ser adjudicada a privados mediante
licitacidén ptblica.

Para que las ccmpras gocen de este
beneficio, estas en su conjunto deberan
superar el equivalente en pescs chilenos a
3 Unidades de Fomento.

Este beneficic se aplicara uUnicamente
a las compras de bienes que la perscna no
residente en calidad de visitante pueda
llevar en su equipaie al abandonar el pais
a traveés de los pasos fronterizos
habilitados para estos efectos. EL peso
total de los bienes por los cuales se
solicita la devolucidén no puede ser
superior a 23 Kg.

La persona no residente en calidad de
visitante debera demostrar mediante
documentos tributarics el wvalor del IVA
efectivamente pagado en las compras de
estos bienes. Asimismo, deberid presentar su
pasaporte extranjero o] documento de
identificacidén, Jjunto con los boleteos
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salida u otros documentos similares qgue
acrediten su salida del pais.

Para estos efectos, se considerara
persona no residente en calidad de
visitante a cualquier persona gue, teniendo
su residencia habitual en otro pals,
ingrese al territorio chileno con fines
turisticos, de negocios c de estudio. No se
consideraran personas nc residentes en
calidad de visitantes a aquellas perscnas
gue posean pasapcrtes extranieros emitidos
en Chile.

2. Aumento de los recursos publicos para
promocidn turistica internacional,
financiado con nueva tasa de
alojamiento

Con el objetivo de financiar de manera
fiscalmente responsable la mayor promocidn
turistica, en el Titulo II del proyecto se
propone la implementacidén de un impuesto
denominado tasa de turismo, correspondiente
2 un 1,25% sobre el precio por noche gue se
cobre a turistas extranjeros gue pernocten
en establecimientos de alojamiento
turisticc (EAT), o en arrendamientcs de
corto plazo incluyendo los servicios de
alojamiento contratados a través de
plataformas digitales.

El sujeto pasivo de este impuesto serad
el turista extranjerc, sin perjuicic de lo
cual serd responsabilidad del
establecimiento de alojamiento retener,
declarar v enterar al fisco estos montos.
Cuando el pago del hospedaje sea realizado
a través de intermediarios por medic de
plataformas digitales, sera
responsabilidad de dichos intermediarios
retener y pagar el impuesto mencionado.
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3. Devolucidén de IVA por los servicios
contratados en territorio mnaciocnal
por empresas de produccidn
audiovisual no residentes

En el Titule III del proyecto se
establece gue las empresas nc residentes
que realicen proyectos de produccidn
audiovisual en territorio nacional, tales
como, peliculas, series, documentales,
videos publicitarios Y programas de
televisién grabados, tendran derecho a
solicitar la deveclucidén del IVA por los
servicios contratados en territorio
nacicnal.

Con el cbjetivo de facilitar la
cperatividad de la devolucién de IVA a los
no residentes, se creara un Registro de
Prcductores Audiovisuales Nacionales cuya
elaboracién, publicacién y actualizacién
estara a cargo del Ministerico de las
Culturas las Artes y el Patrimonio. La
empresa de produccidén audiovisual no
residente tendrd la opcidén de centralizar
el total o parte de sus serviclos
contratados en territcrio nacional a través
de una de las empresas del registro. Para
efectos de este contexto, los servicics
contratados a través de empresas del
registro seran considerados como serviciocs
de exportacidn, gquedandc asi exentes del
pago de IVA.

4. Del TFonde de Promocidén Turistica
Internacional

El Titule IV c¢rea el Fondo de
Promocidn Turistica Internacicnal, cuyo
obljeto serd el financiamiento de acciones
de promocidn turistica de Chile en el
extranjero, esto es, accicones gque Tengan
por obieto aumentar el numeroc de turistas
extranjeros que visiten Chile.

La administracidén del Fonde
corresponderd al Ministerio de Econom
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Fomento y Turismc, y la aplicacidén de los
recursos del Fondo se efectuarad a través
de asignaciones al Servicio Nacional de
Turismo.

5. Otras modificaciones

El proyecto en su Titulo V modifica
diversos cuerpos legales con el objetivo de
fortalecer la institucicnalidad encargada
de disefiar los planes % acciones
relacionadas a la promocidén turistica
internacional. Se crea la Comisidn de
Promoccidn Turistica Internacional,
instancia encargada de proponer a la
Subsecretaria de Turismoc el Plan de
Marketing Internacicnal, cuyo propdsito es
posicicnar a Chile como destino turistico.
El provecto también recconoce legalmente vy
fortalece los Comités de Mercade, oSrgancs
colaboradores de caracter publico-privado
encargados de proponer al Servicioc Nacicnal
de Turismo las acciones especificas de
promocidn en los mercados priorizados por
el Plan de Marketing Internacicnal. En
consecuencia, los recursos publicos
destinados a proemocién turistica
internacional serédn ejecutados en base a
los lineamientos y accicnes elaboradas en
instancias de participacidn ptiblico~-
privada.

6. Disposiciones transitorias

En los articulos transitorios se
establecen leos plazos y fechas de 1la
entrada en vigencia de las normas y los
actos administrativos necesarios para la
adecuada implementacidén de las medidas del
proyecto.

En particular, respecto del Fondo de
Promoccién Turistica Internacional, el
articulo tercero transitoric dispone un
aporte por 5 afics gue se compondrid de un
componente base anual de 11.016 Unidade
Tributarias Anuales, mas un aporte varisz
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dependiente de la cantidad de turistas
extranjeros que wvisiten Chile durante el
afic anterior.

In mérito de 1o anteriormente
expuesto, someto a vuestra consideracidn el
siguiente

PROYECTO D E L E Y:

wpiTULO I
Sistema de devolucidédn del Impuesto Al Valor Agregado a
turistas no domiciliados ni residentes en Chile

Articulo 1.- Las personas sin domicilic ni residencia en Chile
tendran derecho a sclicitar la devolucidn del Impuesto al Valor
Agregado, dispuesto en la Ley de Impuestoc a las Ventas y
Servicios, contenido en el articulo 1° del decreto ley N°825
de 1974, recargado sobkre la adguisicidén de bienes corporales
muebles, gque hubieran realizado con ocasién de su ingreso al
pals y siempre gque tales bienes estén destinados a ser
utilizados ¢ consumidos fuera del territorio chileno.

Para efectos de la presente ley se considerara
como turista extraniero a las personas sin domicilio ni
residencia en Chile, que 1ingresen al pais <con fines
exclusivamente turisticos.

La devoluclidn a la gue se refiere el inciso
primerc se aplicard scbre los bienes corporales muebles
adquiridos en el pais para consumo o utilizacidn personal. No
aplicaréd la devolucidén respecto & Dbienes utilizades
principalmente como insumos en procesos productivos y el peso
conjunto de los bienes no podrd ser superior a 23 kilogramos.

Adicionalmente, 1los Dbienes respectc de los
cuales se podrd solicitar la devolucidén de IVA seran aguellos
gque el turista extranjero lleve consige en su egquipaje al
momento de abandonar el territorio chileno. El equipaie deberé

ser transportade en el mismo medic en gue viaja el turista
extraniero.
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Un reglamento emitido por el Ministerioc de
Hacienda regulard las caracteristicas de los bienes corporales
que cumplen con los requisitos para acceder a la devoluciédn
establecida en el presente articulo. Los establecimientos que
comercialicen los bienes sefialados en el reglamento podran
publicar avisos o informar a sus clientes que los productos
adquiridos en dicho establecimiento dan dereche a solicitar la
devolucidn.

Articulo 2.- Para tener derecho a la devolucidn establecida en
el presente titulo, el valor de las compras realizadas por el
turista extranjero, respecto de los bienes indicados en el
articulo antericr, deberdn superar en su conjuntc 3 unidades
de fomento.

El monto maximo de devolucidn respecto de un
bien determinado serd agquel que resulte de la diferencia entre
el Impuesto al Valor Agregado soportado por el turista
extranijero y el <costo de administracién del sistema de
devolucién contenido en el presente titulo.

La solicitud deberé&d ser presentada ante el
Servicio de Impuestos Internos, sin perjuicioc de lo dispuesto
en el articulo 4. Al momento de realizar la solicitud el
turista extranjero deberda presentar lo siguiente:

a)} Exhibir les documentos tributarios,
vélidamente emitidos, que dan cuenta del valor del Impuesto al
Valor Agregado sopcrtado en las compras de los bienes.
Asimismo, cuando la compra sea pagada con tarjeta de crédito,
esta Gltima debe estar emitida en el extraniero y estar
asociada a una persona natural.

b) Presentar su pasaporte o documento de
identificacidn, el que deberd haber sido expedido por el pais
donde reside o se encuentra domiciliado.

¢) Acreditar gue abandona el pais. Para estos
efectos el turista extranjero podrd presentar el ticket aéreo
o terrestre con fecha del mismo dia en que se efectia la
solicitud u otro formulario requerido por la autcridad que dé
cuenta gque se abandonarad el pais dentro del mismec dia.

El Servicic de Impuestecs Internos, mediante
resolucidn, establecera los requisitoes que los
establecimientos comerciales deberdn cumplir para la emisid
de los documentos tributarios en virtud de lo dispuesto e

=)
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presente articulo. Asimismo, establecerd el formato del
formulario para presentar la sclicitud y lcos procedimientos
que permitan la validacidén de la identidad del solicitante y
su condicidn de turista extranjero.

Articulo 3.- El turista extranjero podrd pedir la devolucién
en lcs pasos fronterizos que se dispongan de acuerdc con el
reglamento sefialade en el articulo 1 de esta ley.

Articulo 4.~ La devolucidédn estard a cargo del Servicioc de
Impuestos Internos. Sin perjuicio de lo antericr, el Servicio
podréd, mediante licitacidén publica, encargar gue la deveoluclidn
sea I1implementada por un tercerc, gulien dekerd acreditar la
experiencia y capacidad operativa y financiera para realizar
las funciones licitadas.

Sin perjuicio de las cobligaciones gue se
establezcan en el proceso de licitacidén puablica, el tercero
que se adjudique la operacidn deberd siempre verificar el
cumplimiento de los reguisitos establecidos en los articulos
1l y 2 anteriores y entregar, segin la periodicidad que se
determine, informacidn sobre el monto de las devoluciones
efectuadas, la identificacién del sclicitante, asi como toda
otra informacidn complementaria que disponga el Servicic de
Impuestos Interncs.

Tituleo ITI
Tasa de Turismo

Articule 5.- Las personas sin domicilic ni residencia en
Chile estaran sujetas a un impuesto dencminadce tasa de turismo,
que se aplicara sobre la tarifa sin Impuesto al Valor Agregado,
por el  hospedaje en Theoteles, apart-hoteles, hosterias,
residenciales, cabafias, casas particulares destinadas al
heospedaje vy cualgquier otro establecimiento gue preste
servicios de alojamiento, ubicadcs dentro del territoric
nacional. La tasa del impuesto serd de 1,25%.

Articulo 6.- El establecimiento gque preste el servicio de
hospedaje sera el cbligado a recargar vy retener el impuesto
establecido en el articulec anterior. Para estos efectos este
impuesto se deberd identificar de forma separada en el
documentc tributario correspondiente, del monto cobrado por
el servicio de hospedaje y de otros impuestos gque pudieran
aplicar.
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Asimismo, mensualmente, el estaklecimiento
deberd declarar y enterar en arcas fiscales el impuesto
retenide en la forma y plazo gue establezca el Servicio de
Impuestos Internos, mediante rescluciodn.

La no presentacidén de la declaracidn, su
presentacidn  extemporanea, incompleta o] errdénea serd
sancionada con la multa establecida en el nimero 2° del
articulc 97 del Cédigo Tributario, la que se aplicara conforme
al procedimientc del articulo 165 del mismo texto legal.

Articulo 7.~ Nc aplicard lo dispuestc en el articulo antericr
cuando el page per el servicic de hospedaje se realice por
medio de una plataforma digital intermediaria, en cuyo casc
serd el operador de esta plataforma el encargadc de recargar
retener, declarar y pagar el impuesto establecido en el inciso
primero. Para estos efectos, el operador de la plataforma se
podrd sujetar al régimen simplificade del péarrafo 7 bis de la
Ley sobre Impuesto a las Ventas y Servicios, contenida en el
articule 1° del decreto ley N°825 de 1974.

En estos casos el coperador de la plataforma
digital deberéd identificar clara y separadamente este impuesto
respecto de otros impuestos aplicables al servicio.

Con todo, el establecimientc gue preste el
servicio de hospedaje sera sclidariamente responsable por el
pago del impuestc respecto de las operaciones gue se realicen
por intermedic de una plataforma digital.

Articulo 8.~ Corresponderd al Servicio de Impuestos Internos
la aplicacidn y fiscalizacidn del impuesto establecido en este
titulo, asi como la interpretacidn de sus disposiciones.
Asimismo, podrd impartir instrucciones y dictar &rdenes al
efecto, conforme al articulo 6 del Cédige Tributario.

Titulo IIIX
Tratamiento tributario especial para contribuyentes no
domiciliados ni residentes en Chile que desarrollen proyectos
audiovisuales en Chile

Articule 9.~ Los productcores audiovisuales sin domicilio ni
residencia en Chile que realicen proyectos audiovisuales total
o parcialmente en territorio chilenc tendrién derecho a
solicitar la devolucidén del Impuesto al Valor Agregado,
contenido en la Ley de Impuestc a las Ventas y Servicio
contenido en el articuleo 1° del decreto ley N°825 de 1974,
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se les hubiere recargado en la adgquisicidén de bienes ¢ en la
utilizacién de servicios destinadcs al desarrollo o]
realizacidén del proyecto audiovisual.

Asimismo, los servicios prestados por un
prestador principal de servicics relacionados a la industria
audiovisual a productores audiovisuales no domiciliados ni
residentes en Chile se consideraréan, para efectcs de esta ley
y siempre gque cumplan con los reguisitocs establecidos en los
articulos siguientes, como serviciocs de exportacidn.

La devolucién sefialada en el inciso primerc
serd procedente sdlo respecto de la adguisicidn de servicios
¢ bienes cuyo financiamiento no provenga de aportes efectuados
por crganismos publicos.

Articulo 10.- Para los efectos del presente titule, se
entendera:

1} Por ‘“productor audicvisusl extranjero”,
toda persona natural o juridica sin residencia ni domicilio en
Chile, responsable de la realizacién de un proyecto
audiovisual.

2) Por Tproyectos audiovisuales”, obra o
creacidén expresada mediante una serie de imagenes asociadas,
con © sin sonorizacién, fijadas o grabadas en cualqguier
soporte, destinada a ser mostrada a través de aparatos de
proyeccidn o cualgquier otro medic de comunicacidén o de difusidn
de la imagen y del sonido, tales como peliculas, productos
seriados, videcs publicitarios o programas de televisidn
grabados. Ademas, los gastos totales realizados por este tipo
de proyectos en territorio nacional no podrédn ser inferiores
a 25.000 délares de Estados Unidos de América.

3) Por Tprestador ©principal de servicics
relacionades a la industria audiovisual”, la perscna juridica
domiciliada o residente en Chile cuyo principal cbjeto sea la
prestacidén de servicios relacionados o utilizados en la
preproduccidn, produccidn o) desarrollc de proyectos
audiovisuales, servicios de <rodaje o postproduccidn o
cualguier servicic conexo ¢ relacicnado a la realizacidn del
proyecto audiovisual y respecto del cual un productor
audiovisual extranjero decida centralizar, todo ¢ parte de la
contratacidén de servicios relacionados al desarrollec del
proyecto audiovisual.
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4) Por “prestador de servicios relacionados a
la industria audiovisual”, contribuyente residente o
domiciliado en Chile gue presta servicics para la realizaciodn
o desarrollo de una cbra o proyecto audiovisual.

Articulo 11.- Las remuneraciones por 1los servicics prestados
a productores audiovisuales extranjeros por un prestador
principal de servicios relacicnades a la industria audiovisual
prara el desarrollc o realizacidn de proyectos audiovisuales
seran considerados como servicios de exportacidn sin requerir
calificacidén previa del Servicio Nacicnal de Aduanas. Para
estos efectos, el prestador principal de servicios
relacicnados a la industria audicvisual deberd estar inscrito
en el Registro sefialado en el articulc 13.

Articulo 12.- Los prestadcres principales de servicios que se
encuentren inscritos en el Registro seflalado en articulo 13 y
los productores audiovisuales sin domicilio ni residencia en
Chile sefialades en el articulo 9, tendran derecho a recuperar
el Impuesto al Valor Agregado gue se les hubiere recargado en
la adguisicién de bienes © servicios destinados a su actividad
de prestacidn de servicios de exportacidn de acuerdo con el
articulo anterior. Para estos efectos deberadn presentar una
solicitud ante el Servicic de Impuestos Interncs en la forma
que éste establezca por resolucidn.

El Servicic de Impuestos Interncs podra
dispcner de una fiscalizacidén previa de todo o parte de las
cperacicnes gque fundan la solicitud, debiendo requerir los
antecedentes que considere necesarios, para el desarrcllo de

la fiscalizacidén, dentro del plazo de 15 dias desde recibida
la solicitud.

Dentro del plazo de 30 dias desde la fecha en
que se hubiere presentado la sclicitud o se hubieren presentado
todos los antecedentes regueridos, segin el incisc anterior,
el 8Servicio de Impuestcs Interncs resoclverd si autoriza o
deniega 1la sclicitud. Si <franscurre el plazo sin mediar
resclucién del Servicioc de Impuestos Internos, se entenderd
aprobada la sclicitud de devolucidn. La resolucidn que deniegue
en todo o parte la solicitud podréd ser cbhbjetoc del recursc de
reposicidén administrativa voluntaria, establecido en el
articulo 123 bis y del reclamo establecidc en el articulce 124
del Cédigo Tributario.
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Lo dispuesto en este articulo es sin perjuicio
de las actuaciones de fiscalizacidn que pueda llevar a cabo el
Servicio de Impuestos Internos en conformidad con sus
atribuciones legales, dentro de los plazos legales de
prescripcidn.

En casc gue el contribuyente perciba una
cantidad mayor a la gque en derecho corresponda deberad
reintegrar la ©parte indebidamente percibida, reajustada
conforme al inciso primero del articule 53 del Cédigo
Tributario, mas los recargos legales gue correspondan.

Articulo 13.- El Ministerio de las Culturas, las Artes y el
Patrimonio deberd administrax, puklicar, actualizar vy
gestionar el Registro de prestadores de servicios relacionados
a la ejecucidn de un proyecto audiovisual.

Para inscribirse en este registro, los
contribuyentes deberan presentar wuna scolicitud ante el
Ministeric de las Culturas, las Artes y el Patrimonic. EI
Ministerio deberd pronunciarse sobre la solicitud en un plazo
de sesenta dias, contado desde la fecha en que se reciban todos
los antecedentes necesarios para verificar el cumplimiento de
los requisitos sefialados. Si no lo hiciere al término de dicho
plazo, la solicitud del contribuyente se entenderd aprobada y
dicho Ministerio deberd, sin mas trémite, proceder a la emisidn
de una resolucidén en gque se otorgue la inscripcidn, dentro del
plaze de cinco dias héabiles contado desde 1la fecha en que
vencié el plazo de sesenta dias mencionado.

Un reglamento dictado por el Ministerio de las
Culturas, las Artes y el Patrimonio, establecerad los requisitos
gue los contribuyentes deberan cumplir para la inscripcidén en
el registro serialado en el presente articulo, asi como la forma
y procedimiento para presentar la sclicitud.

Articulo 14.- En lo no previsto en la presente ley serén
aplicables, segin corresponda, las disposiciones del Cédige
Tributario y respecto de las disposicicnes del Titule II
agquellas que regulan el procedimiento simplificado al gue se

refiere el parrafo 7 bis de la Ley de Impuestoc a las Ventas y
Servicics.




REPUBLICA DE CHILE
MINISTERIO
SECRETARIA GENERAL DE LA PRESIDENCIA

17

Titulo IV
Fondo de Promocidn Turistica Internaciconal

Articulo 15.- Créase wun Fondo de Promocidén Turistica
Internacicnal, en adelante “el Fondo”, cuyo objeto serd el
financiamiento de acciones de promocidén turistica de Chile en
el extranjerc, esto es, acciones gue tengan por cbjeto aumentar
el numero de turistas extranjeros gue visiten Chile.

El Fondo estard formado por los aportes gue se
consulten anualmente en la Ley de Presupuestcs del Sector
Piblico, los aportes provenientes de activos disponibles del
Tesoro Publico y los que otras leyes dispongan.

Articulo 16.- La administracidén del Fondo corresponderad al
Ministerio de Economia, Fomento y Turismo.

Un reglamentc expedido mediante decreto del
Ministerio de Eccnomia, Fomento y Turismo suscrito por el
Ministro o Ministra de Hacienda, determinard los lineamientos
que regiran las acciones de atraccidén de turismo receptiveo que
se financiardn con recurscs del Fondo.

La aplicacién de los recursos del Fondo se
efectuara a través de asignaciones al Servicio Nacional de
Turismo debiende reconocerse presupuestariamente los gastos
que efectle de acuerdo a su naturaleza. Para estos efectos, el
Servicio Nacional de Turismo deberd, de acuerdo con las normas
gque se dicten conforme al inciso primero de este articulo,
efectuar solicitudes especificas de asignaciones de recursocs,
las que ingresaridn a su presupuesto, de acuerdo con 1o
establecido en el articulo 21 del decretec ley N° 1.263, de
1975.

Los decretos cgue contengan las modificaciones
presupuestarias para la aplicacidén de los recurscs, conforme
lo dispuesto en el incisc anterior, podran contener la
regulacidén especifica que pudiere requerir la implementacién
de las respectivas accicnes e iniciativas.

Anualmente el Ministeric de Economia debera publicar un informe
sobre las acciones financiadas con cargo a los recursos del
Fondo, el que deberd remitir a la Direccién de Presupuestos.
Lo anterior sin perjuicio de las atribuciones y facultades de
la Centralecria General de la Repiblica.
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Titulo V
Modificaciones a otras leyes

Articulo 17.- Sustituyese el Parrafo 2° del Titulo VI de la
ley N° 20.423 del Sistema Institucional para el Desarrcollo del
Turismo, por el siguiente:

“parrafo 2°
De la Comisién de Promocidn Turistica Internacional y los
Comités de Mercado

Articule 23.~ Créase la Comisién de Promocidn Turistica
Internacional, en adelante y para los efectos de esta ley “la
Comisidén”, cuyo objeto primordial serd proponer a la
Subsecretaria de Turismo, para su aprobacidn, el Plan de
Marketing Internacional, segin se establece en el articulo 28.

La Subsecretaria de Turismc dictard los actos
administratives necesarios para la aprobacidn del Plan.

Articulo 24.- La Comisidn serd presidida por el Subsecretario
0 Subsecretaria de Turismo e integrada, ademas, por:

1. El Director o© Directora Nacional del
Servicio Nacional de Turismo;

2. Un directivo o directiva superior de los
siguientes organismos publicos:

a. La Subsecretaria de Relacicnes
Econémicas Internacionales:;

b. El Ministeric de las Culturas, las
Artes v el Patrimonic;

¢. La Subsecretaria de Desarrollo
Regional;

d. La Ccrporacién de Fomento de la
Produccidn.

3. Dos representantes de corporaciones vy/o
fundaciones presididas por autoridades o funcionarics
publicos, que estén relacionadas directa o indirectamente con
la promocidn del Turismo, gue designe el Presidente de la
Republica mediante decreto supremo.

Ademés, estara integrada por ocho
representantes del sector privadeo, incluyendo a
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gremiales conformadas por empresas del sector turismo o por
corporaciones, fundacicnes de derecho privado y/o cooperativas
cuyo objeto sea el fomento y desarrollo de la actividad
turistica. Al menos uno de ellecs deberd representar los
intereses de los prestadores de servicio de alojamiento
turisticeo, vy al menos cuatro deberan ser entidades de caracter
regional que agrupen a empresas gue desarrollan sus actividades
en el sector del turismo, las que deberdn tener su domicilio
en alguna regidn distinta de la Metropolitana.

Articulo 24 bis.- Los representantes de lcs dérganos ptblicos
seflalados en el numeral 3 del inciso primero del articulc
anterior serdn nombrados por el Presidente o Presidenta de la
Republica y permaneceran en la Comisidn mientras estén en el
ejercicic del cargo.

Los representantes del sector privado sefialados
en el inciso segundo del articulo anterior seran designados
por el Ministro o la Ministra de Economia, Fomento y Turismo
mediante resolucidn, de entre una ndmina ptblica elaborada por
el Subsecretario o Subsecretaria de Turismo, de entidades que
cumplan los requisitos para integrar la Comisidén. Cualguier
representante del secter privado debera tener la cpertunidad
de sclicitar gque se le incluya en dicha némina.

Un reglamento dictado por intermedio del
Ministerio de Ecoconomia, Fomente y Turismo determinara el
procedimiento mediante el cual se realizaria la designacidn
sefialada en el inciso anterior, la duracién en el cargo de los
integrantes de la Comisidn, y las demé&s materias relativas al
funcionamiento de la Comisidn y de los Comités de Mercado que
se sefialan en el articulo 28 de la presente ley.

Los integrantes de la Comisidn deberan cumplir
con los estandares de probidad exigidos a los funcionarios de
la Administracién Publica en conformidad con el Titulo III de
la ley N° 18.375, Crganica Constitucional de Bases Generales
de la Administracidn del Estado. La Comisidn podréd exigir a
sus representantes publicos y privados que acrediten el
cumplimientc de este estandar, en la forma gue establezca el
reglamento.

Articulo 24 ter. Los integrantes de la Comisidén cesardn en su
cargo por las siguientes causales:
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a. Expiracidén del plazo por el que hayan sido
nombradocs.

b. Ausencia o impedimentc para ejercer el
cargo en forma definitiva, calificado por la Comisidn.

c. Renuncia aceptada por el presidente de la
Comisién.

Adicionalmente, los integrantes de la Comisidn
sefialades en el incisco segundo del articulo 24 cesaran en su
carge por la pérdida de la calidad de integrante de 1la
crganizacidén gue lo haya propuesto.

Articulo 25.- La Comisidén celebrard sus sesiones ordinarias a
lo menos trimestralmente, cuando las convoque su Presidente o
Presidenta © a solicitud de la mayoria de los miembros. La
Comisidén deberd acordar la propuesta del Plan de Marketing
Internacional a ser presentado ante la Subsecretaria de
Turismo, en una sesidn extracrdinaria, previa convocatoria de
su Presidente o Presidenta. Lo mismo regird para las propuestas
de mocdificaciones que haga respecto del Plan.

Tratandose de sesiones ordinarias, el gquérum
para sesionar serd de la mayoria simple de sus integrantes, vy
para adoptar acuerdos, la mayoria simple de los asistentes con
derecho a voto. Tratéandose de citaciones extraordinarias, el
gudrum para sesionar sera de las dos terceras partes de sus
integrantes, debiendo ademés estar presente la mayoria simple
de los representantes del sector publicce estakblecidos en el
inciso primerc del articulo 24, mientras qgue para la adopcidn
de acuerdocs se requeriréd la mayoria absoluta de lcs asistentes
con derecho a voto. En caso de empate, decidird el voto del
Presidente ¢ Presidenta.

Articulo 26.- Las entidades a que se refiere el inciso segundo
del articulo 24 deberédn estar constituidas de conformidad a la
normativa vigente. La Subsecretaria podrd requerir al
organismo gue corresponda la informacidn necesaria de tales
entidades gremiales, corporaciones, fundaciones o cooperativas
con el cbjeto de elaborar y mantener un catastro de ellas.

Articule 27.- La Comisidn tendrad las siguientes funciones:
1) Presentar a la Subsecretaria de Turismo

para su apropacidn el Plan de Marketing Internacional y evaluar
periddicamente su ejecucidn y aplicacidn.
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2) Propcner medificaciones a dicho plan, las
gue en ningin casc podran extender su plazo de vigencia.

3) Recibir informacidén del estado de avance de
las acciocnes especificas de promeccidn aprobadas por el Director
o Directora Nacional del Servicio Nacicnal de Turismo.

4) Proponer al Servicio Nacional de Turismo
los Comités de Mercado que deberan conformarse para ejecutar
el Plan de Marketing Internacional.

5) Proponer & los integrantes del sector
privado de cada uno de los Comités de Mercado, en base a la
recomendacién gue hagan los miembres de la Comisidn sefialados
en el inciso segundo del articulo 24 de la presente ley.

6) Fijar el marco de distribucidn
presupuestaria de la inversién en promocidn turistica
internacicnal respecto cada uno de los mercados priocorizados en
el Plan de Marketing Internacional.

7) Cumplir las demas funcicnes que le
encomiende la ley.

Articulo Z28.- El1 Plan de Marketing Internacional tendrd una
duracidén de 4 afios, y deberd contener, a lo menos, un andlisis
de la situacién cel turismo internacional v de Chile como
destinc turistico, un diagndstico de la promocidn turistica;
un analisis comparativo de las politicas de promocidén vy
estadisticas de otros paises competidores; definicidén de los
pilares estratégicos; objetivos del plan, tanto general como
especificos, en funcidn del alcance y temporalidad del mismo;
los mercados priorizedos para la promocidn internacicnal; un
plan de accidn con presupuesto asociado en funcidén de su
alcance y temporalidad; una definicidén de metas e indicadores
para su medicidén; vy, acciones de difusidén del plan. Este
documento sera publicado en la padgina web del Servicic Nacional
de Turismc y de la Subsecretaria de Turismo.

Para la elaboracidn de la propuesta del Plan de
Marketing Internacional, la Comisidén contard con el apoyo
técnico del Servicio Nacional de Turisme, guien le presentard
un anteproyecto del Plan, considerande la opinidén de gremios
del turismo nacionales y regionales, a través de procesos
participativos, en la forma que establezca el reglamento.
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Articulo 29.- El Servicio Nacicnal de Turismo serd el organismo
responsapble de implementar las accicones especificas por
mercado para la ejecucidén del Plan de marketing Internacional,
aprobadas por su Director ¢ Directora Naciconal. Pcdra llevarlas

a cabo a través o con la colaboracidén de entidades del sector
privado.

Articule 29 bis.- Para el disefio v elaboracidn de las accicnes
especificas que ejecuten el Plan de Marketing aprcbadc por la
Subsecretaria de Turismo, el Servicic Nacional de Turismo podra
convocar a Comités de Mercado.

Los Comités de Mercado son oérgancs
colaboradores del Servicic Nacicnal de Turismo cuyo objeto es
proponer al Director o Directora las acciones especificas de
promccién en los mercados pricrizados por el Plan de Marketing
Internacicnal.

Log Comités de Mercado estaran integrados por
oche miembros. Cuatro de ellos seran funcionarios o
funcionarias del Servicic Nacional de Turismo, funcionarios y
funcionarias de otros servicios piblicos yv/o por
representantes de corporaciones o fundacicnes presididas peor
autcoridades o funcionarics publicos, gque estén relacionadas
directa ¢ 1indirectamente con la promocidn del Turismo, gque
designe el Director ¢ Directora Nacional del Servicio Nacional
de Turismo, conforme al preocedimiente establecideo en el
reglamento.

Los restantes cuatro miembros serdn expertos en
promocidén y/o marketing nombrados por el Servicio Nacional de
Turismo a propuesta de la Comisidn, en base a la recocmendacidn

que al respecto hagan los integrantes del sector privado de
esta Gltima.

Las acciones especificas propuestas por 1los
Comités de Mercado deberadn ser aprcobadas peor el Directer o la
Directora Nacional del Servicioc WNacional de Turismo. La
denegacidén de una © mas acciones propuestas por los Comités de
Mercadoc por parte del Director o la Directora del Servicio
Nacicnal de Turismo deberéd ser fundada, v el Comité debera
refcrmular su propuesta. Si la nueva propuesta es rechazada,
el Servicio Naciocnal de Turismo estaréd habilitadoc para ejecutar
las acciones aprobadas en el afio presupuestario inmediatamente
anterior, u otras que el Director o Directora determine.
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Ceon todo, se deberd incentivar la participacidn
del sector privado en las accicnes de promocidén y en la
difusidén de los destinos y productos estratégicos para el
desarrollo del turismo.

Articulo 29 ter.- Autorizase a los gobiernos regionales para
que, en el ejercicic de la facultad conferida pcr el articulo
100 de la ley N° 19.175, Orgénica Constitucional sobre Gobierno
y Administracidén Regional, constituyan instancias publico-
privadas orientadas a promover y desarrcllar las actividades
vinculadas al turismo en la respectiva regidn. En ellas podran
participar, entre otros, los o6rgancs descentralizados o©
desconcentrados territorialmente de las entidades a gue se
refiere el inciso primerc del articulo 24de la presente ley y
los secretarios regionales ministeriales de Economia, Fomento
y Turismo.”.

ARTICULOS TRANSITORIOS

Articulo primero transitorio.- Las disposiciocnes establecidas
en el Titulo I entrardn en vigencia a contar del 1 de enero de
2026, pudiendo solicitarse devoluciones asociladas a compras
gue cocurran a contar de diche fecha. En casc de gque proceda 1o
dispuestc en el articulo 4, la adjudicacidén de la operacidn
deberd realizarse con al menos 6 meses de anterioridad a 1la
entrada en vigencia establecida en el presente articulo.

Articule segundo transitorio.- Los Titules II y III de esta
ley entrarédn en vigencia a contar del primero de enerc del afio
siguiente a la publicacién de la ley.

La resolucidn a gque se refiere el articulo &
del Titulc II, deberd ser emitida dentro del plazo de tres
meses desde la publicacidén de esta ley.

El Ministeric de las Culturas, las Artes y el
Patrimonio deberd dictar, dentro de los seis meses desde la
publicacién de la ley, el ¢ los decretos gque precisen las
caracteristicas de los prestadores de servicics relacionados
con la industria audiovisual, asi como la forma y procedimiento
en gue deberan presentarse los antecedentes que deban
acompafarse para efectuar el andlisis de la solicitud para
inscribirse en el Registro de prestadores de servicios
relacionados a la ejecucidén de un proyecto audicvisual
dispuesto por el articulo 13 del Titulc III.
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Articulo terceroc transitorio.- A partir del primer arfo
presupuestario desde la publicacién de esta ley y por los
cuatro afios siguientes, el Fondo de Promocién Turistica
Internacional establecido en el Titulco IV recibira un aporte
base de 11.016 Unidades Tributarias Anuales {(UTA), mas un

aporte wvariable gque egquivale al resultado de la siguiente
férmula:

Av,t=0,00225%5.000.000* (1+ ATp_4)

Donde,

e Av,t equivale al aporte variable al fondo en Unidades

Tributarias Anuales

« AT, . = Teza=5000000
-1 5.000.000

¢ T:, corresponde a la cantidad de turistas extranjeros en
el pericdo de doce meses mas reciente para el cual se
disponga de informacidn.

La determinacién de Ty.;la realizarid el
Ministeric de Hacilenda, utilizandc una meiodologia pGblica vy
transparente, eleborada para estos efectos conjuntamente por
la Subsecretaria de Turismo y el Servicio Nacional de Turismo
y publicada mediante resolucidén de la primera, en base a los
datos de ingresos de turistas extranjeros propercionados por
la Policia de Investigacicnes de Chile, en el periocdo
correspondiente. Sin perijuicic de lo anterior, el Ministerio
de Hacienda podréd solicitar a la Policia de Investigaciones la
informacidn que requiera scbre ingreso de turistas extranjeros
en el pericdo correspondiente.

Articulo cuarto transitorio.- Las normas dispuestas en el
Titulo V para el funcionamiento de la Comisidén de Promocidn
Turistica Internacional vy los Comités de Mercadoc entraran en
vigencia el primero de enero del afio siguiente a su publicacién

en el Diaric Oficial. Dentro del mismc plazo deberid dictarse
2l reglamento.”.
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Informe Financiero

Proyecto de ley que crea la ley de reactivacién del turismo y el fomento a
la industria audiovisual

Mensaje N°059-372

I. Antecedentes

El presente mensaje contempla una serie de medidas para la reactivacion del sector
econémico del turismo y de la industria audiovisual. Especificamente:

a. Se establece un impuesto de 1,25% sobre el precio de los servicios de
hospedaje en territorio nacional contratados por turistas extranjeros.

b. Se establece una devolucion del Impuesto al Valor Agregado (IVA) para
turistas extranjeros. Esta devolucion de IVA aplicard sobre los bienes muebles
comprados por dichos turistas para consumo o uso personal fuera del territorio
nacional, que son llevados en el equipaje al momento de abandonar el pais.

¢c. Se crea un Fondo de Promocién Turistica Internacional, cuyo objeto sera el
financiamiento de acciones de promocion turistica de Chile en el extranjero.
Los primeros cinco afios de funcionamiento, contara con un aporte base mas
un aporte variable que depende de la llegada de turistas extranjeros al pais.

d. Se crea el Consejo para la Promocién Turistica Internacional con participacién
publico-privada y ad honorem, para el disefio de los planes del fomento del
turismo internacional. Asimismo, se crean los Comités de Mercado con
participacion publico-privada para el disefio de acciones dentro del marco de
los planes establecidos por Consejo para la Promocidn Turistica Internacional.

e. Se establece una devolucion del IVA asociado a los servicios contratados en
territorio nacional por empresas no residentes dedicadas a la produccién
audiovisual.

II. Efecto del Proyecto de Ley sobre el Presupuesto Fiscal
La aplicacién del presente proyecto de ley tendra los siguientes efectos sobre el
presupuesto fiscal:
1. Tasa de alojamiento

Para la estimacion de la recaudacion asociada a la nueva tasa de alojamiento se
utilizaron los siguientes antecedentes:
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« Se asume que la cantidad de turistas extranjeros por afio en el escenario base,
es decir, sin la aprobacién de este proyecto de ley, sera de 3.970.077 turistas.
Esto equivale al ingreso de turistas extranjero observado los Ultimos 12 meses
para los que se cuenta con informacion.

e Producto de las medidas contenidas en el proyecto de ley, incluida la mayor
promocién del turismo internacional, se estima un aumento de un millon de
turistas extranjeros adicionales al escenario base, lo que equivale a la llegada
de un turista extranjero por cada 10 délares de aumento de inversién en
promocion turistica.

» Se asume un gasto en alojamiento por turista extranjero de US$164, utilizando
informacién de las facturas de exportacion registrados en el Servicio de
Impuestos Internos para el afio 2023, y el numero de turistas extranjeros que
harian uso de alojamientos tradicionales (ej. hospedajes, hoteles, hostales,
ete.), los que corresponden a un 74% del total segun un informe de la Fiscalia
Nacional Econémica del afio 2022.

» Se asume una elasticidad demanda-precio de servicios de alojamiento turistico
igual a -0,3 para estimar el efecto de la tasa sobre la demanda.

El efecto en ingresos fiscales de la creacion de la tasa de 1,25% se presenta en la
tabla 1.

2. Devolucién de IVA para bienes muebles, adquiridos en territorio nacional
para uso o consumo personal fuera del territorio nacional, para turistas
extranjeros.

Para la estimacién de gasto tributario asociado a la devolucién de IVA para turistas
extranjeros se utilizaron los siguientes antecedentes, en base a estadisticas de la
Subsecretaria de Turismo:

e El gasto promedio realizado por un turista extranjero es de USD$884.

e Cerca de un 15% de los gastos realizados por turistas extranjeros es por
concepto de bienes afectos a IVA que potencialmente califican para la
devolucién de este impuesto al momento de abandonar el territorio nacional.

e Se proyectan alrededor de 5 millones turistas extranjeros los proximos 4 afios.
Esto corresponde a lo que representaria en personas la proyeccion del
escenario base y la proyeccién de turistas adicionales por las mayores acciones
de promocion turistica internacional, ambos del punto 1.
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Para el calculo del gasto tributario neto se considera la mayor recaudacion de IVA
de servicios afectos gue se genera, y en la tabla 1 se resume la proyeccién de gastos
tributarios de estas medidas.

3. Creacién del Fondo de Promocidén Turistica Internacional

Durante los primeros cinco afios de vigencia de Ia ley, los recursos destinados al
Fondo de Promocién Turistica Internacional contaran con un aporte base de 11.016
Unidades Tributarias Anuales, y un aporte variable que equivale a la siguiente
formula:

Aye = 0,00225 * 5.000.000 * (1 + AT;_q)

Donde,
. A,.equivale al aporte variable al fondo en Unidades Tributarias Anuales.

T,_,—5.000.000
AT, = g 7Y
t-1 5,000,000

- T,_, corresponde a la cantidad de turistas extranjeros en el periodo de doce meses
mas reciente para el cual se disponga de informacion.

El efecto en los gastos fiscales se presenta en la tabla 1.

4. Devolucién de IVA asociado a los servicios contratados en territorio
nacional por empresas no residentes dedicadas a la produccion
audiovisual

Para la estimacién de gasto tributario asociado a esta medida se utilizaron los
siguientes antecedentes:

e« Para estimar el monto total de proyectos audiovisuales que podrian ser
beneficiados de esta medida se utilizé como referencia los montos de los
proyectos audiovisuales financiados por el actual Fondo de Fomento
Audiovisual del Ministerio de las Culturas, las Artes y el Patrimonio.

« Dicho programa financia hasta el 35% del monto total de los proyectos que

postulan a este fondo. Ademdas, parte de los requisitos para los postulantes es
“F\CIN4
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contar con asociados extranjeros. En consecuencia, son proyectos realizados
conjuntamente por extranjeros no residentes y entidades chilenas.

e FEn el 2023 se adjudicaron fondos totales $7.653 millones para el
cofinanciamiento de proyectos audiovisuales. A partir de esto, se deprende un
monto total de este tipo de proyectos realizados en Chile de $21.865 millones
de pesos.

» Se estima que cerca del 60% de los servicios contratados por este tipo de
proyectos estan afectos a IVA,

e FEl IVA pagado asociado a estos proyectos, en consecuencia, se estima en
$2.513 millones de pesos.

En |a tabla 1 se muestra e! resumen del gasto tributario por afo para esta medida.

Tabla 1: Efecto Fiscal del proyecto de ley
(miles de $ de 2024)

Concepto 2025 2026 2027 2028
Recaudacién tasa de alojamiento 8.421.229 8.798.408 8.767.054 8.779.031
Gasto tributario neto devolucion de IVA

turistas extranjeros - 6.089.438 -6.089.438 -6.089.438
Gasto tributario devolucién IVA industria _2.513.005 -2.513.005 2.513.005 -2.513.005

audiovisual Extranjera

Mayores Ingresos fiscales 5.908.224 195.965 164.611 176.588

Aportes al Fondo de Promocién Turistica
Internacional

6.931.683 8.321.244 8.605.014 8.662.964

Mayor gasto fiscal 6.931.683 8.321.244 8.605.014 8.662.964

De esta manera, producto de la nueva tasa (mayores ingresos) y de los nuevos
gastos tributarios (menores ingresos), se esperan mayores ingresos fiscales por
$5.908.224 miles el primer afio, que alcanzarian los $176.588 miles en 2028. Al
mismo tiempo, se compromete un gasto por cerca de $15.480.059 miles durante el
2025, y de $17.211.340 miles al 2028, lo que implica un mayor gasto fiscal de
$6.931.683 miles en primer afio y se estima que sera de $8.662.964 miles hacia
2028.

El mayor gasto fiscal que signifique la aplicacién de esta ley en su primer afio
presupuestario de vigencia se financiara con cargo al presupuesto vigente de la
partida del Ministerio Economia, Fomento y Turismo. No obstante lo anterior

Ministerio de Hacienda, con cargo a la partida presupuestaria Tesoro Publico, podt
Pagina 4




Ministerio de Hacienda
Direccién de Presupuestos
Reg. 115GG

I.F. N°115/06.05.2024

suplementar dicho presupuesto en la parte de gasto que no se pudiere financiar con
tales recursos. Para los afios posteriores, el gasto se financiara con cargo a los
recursos que se contemplen en las respectivas leyes de presupuestos del sector
publico.

III. Fuentes de Informacién

« Estadisticas Subsecretaria de Turismo sobre llegada de turistas extranjeros,
actualizada a marzo de 2024.

e Estimaciones Subsecretaria de Turismo, en base a la Encuesta Mensual de
Alojamiento Turistico del Instituto Nacional de Estadistica, afio 2023.

e Proyecciones de llegada de turistas extranjero por mayor promocién
internacional realizada por el Ministerio de Hacienda, mayo de 2024.

« Estadisticas del Servicio de Impuestos Internos sobre contribuyentes que
declaran exportacién de servicios de alojamiento para turistas extranjeros,
afio tributario 2023.

e Estadisticas de la Subsecretaria de Turismo sobre ingresos de divisas y
gastos de turistas extranjeros, ano 2022.

. Informacién sobre la adjudicacién de proyectos del Fondo de Fomento
Audiovisual 2023 del Ministerio de las Culturas, las Artes y el Patrimonio.

e Ley de Presupuestos del Sector Publico, 2024.
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