COMISION ESPECIAL INVESTIGADORA POR AVISAJE DEL ESTADO.

ACTA DE LA SESION N° 15 DE LA 3542 LEGISLATURA CELEBRADA EL
JUEVES 18 DE ENERO DE 2007, DE 10.58 A 11.34 HORAS.

SUMARIO: - Se escucha a representantes
del Diario Estrategia.

Se inicia la sesion a las 10.58 horas.

| PRESIDENCIA: Preside la sesién el Diputado sefior Marco Enriquez-Ominami
Gumucio.

Actia como Abogado Secreta;io de la Comisién, don
Roberto Fuentes Innocenti.y como Abogado Ayudante don Alvaro Halabi Diuana

Il ACTAS: El acta de la sesiébn N° 14 se pone a disposicion de los sefiores
Diputados y se da por aprobada por no haber sido objeto de observaciones.

I ASISTENCIA:

Asisten los siguientes sefiores diputados miembros de
la Comisién:

Diaz, don Marcelo;
Dittborn, don Julio;
Enriquez- Ominami, don Marco;
Jiménez, don Tucapel, y
Sule, don Alejandro.
ASISTEN ADEMAS:

El Director del Diario Estrategia, don VICTOR
MANUEL OJEDA.

IV CUENTA: Se dio cuenta de los siguientes oficios respuestas:

Ministro del Interior por el cual responde los oficios 25y
38 (enviado a la Intendenta de la XI Region).

Superintendente de Salud.
Intendente Regional de Coquimbo

Director Regional de Chiledeportes, Regién de Los
Lagos

Directora Instituto Salud Publica
Ministro de Justicia

Contraloria General de la Republica
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Las intervenciones de los sefiores Diputados y de los
invitados constan en la version taquigrafica elaborada por el cuerpo de taquigrafos
de la Camara de Diputados y que se anexa al final de la presente Acta, que se tiene
como parte integrante de la misma.
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Por haberse cumplido el objeto de la sesion, se levanta
alas 11.33 horas.

MARCO ENRIQUEZ- OMINAMI GUMUCIO
Presidente de la Comision

ROBERTO FUENTES INNOCENTI
Secretario de la Comisién



COM SI ON ESPECI AL | NVESTI GADORA POR AVI SAJE DEL ESTADO

Sesi 6n 152, cel ebrada en jueves 18 de enero de 2006,

de 10.58 a 11. 34 horas.

VERSI ON TAQUI GRAFI CA

Preside el di putado sefor Mar co
Enri quez- On nam .

Asi sten | os di putados sefiores Marcel o
Diaz, Alejandro Sule, Julio Dittborn y Tucapel Jinénez.

Concurre cono i nvitado el sefor
Victor Manuel O eda, director del Diario Estrategia.

TEXTO DEL DEBATE

El sefior ENRI QUEZ- OM NAM
(Presidente).- En el nonbre de Dios y de la Patria, se
abre | a sesion.

El di put ado sefior Dittborn ne

reenpl azara por al gunos ni nut os.

El sefior DI TTBORN (Presidente
accidental).- El seflor Secretario va a dar lectura a |la
Cuent a.

-El  sefior FUENTES (Secretario) da
| ectura a | a Cuenta.

-Ingresa a la Sala el sefior Victor
Manuel G eda, director del D ario Estrategia.

El sefor DI TTBORN (Presidente
accidental). - Sefior g eda, quiero agradecerle su
asistencia a esta Com si 6n, que tiene por objeto estudiar



la forma en que el Estado decide l|a inversion
publicitari a.

Su Pr esi dent e, di put ado Mar co
Enriquez-Orinam, a quien estoy reenplazando por al gunos
m nutos, ha tenido un rol predonm nante en inpulsarla, a
fin de entender céno funciona |a asignaci 6n de publi ci dad
por parte del Estado. Para ello, henbps invitado a
di sti ntos nedi os de conunicaci én. Diario Estrategia es un
medi o rel evante, especialnmente en |las noticias econodni cas
y financieras, razén por la que nos gustaria conocer su

opi ni 6n sobre el tena.
Ti ene | a pal abra.

El seflor QJEDA.- Seflor Presidente, agradezco
estar acd por una invitacion de esta Comisién y no por

haber reali zado una denunci a.

En nuestro caso, el Estado, conp asignador de
| os recursos de inversion publicitaria, desde sienpre ha
sido nuy discrecional. Esta discrecionalidad que vivinos
hoy en el Gobierno de |a Presidenta Bachelet tanbién |a
vivinos en |los gobiernos de |os Presidente Lagos, Frei
Aylwin y durante toda nuestra existencia en el gobierno
mlitar. Nuestra enpresa tiene 31 afios y, reitero, esta

di scri m naci 6n ha sido desde sienpre.

Una de |las ventajas es que henos podido mrar
el tema econdém co, financiero, de negocios, con una
mrada nuy independiente. Tal vez, esta situacion de
di scri mi naci 6n que |es conmentaba puede ocurrir porque a
| a autoridad econdmica —es una constante en todos |os
gobi er nos- no le gusta la critica, la opinidn
i ndependi ente. Nuestra mirada es critica de |a sociedad,
en el sentido de destacar y apoyar |0 positivo desde
nuestra perspectiva y, obvianente, criticar con fuerza |o
que nos parece malo en los temas que son nuestra

especi al i dad: economi a e informaci én.



Por su parte, e nmercado nos ha

prem ado. Traje una presentaci é6n que se |las voy a dejar.

En la péagina 4 aparecen las cifras,
que son independientes, de Megatime, sobre la publicidad
de los distintos medios de comunicacidn, escritos, en
este caso. Aqul aparecemos con un 7 por ciento de
participacidén en la publicidad del sector privado. En el
caso de las empresas estatales, nuestra emisidn es cero.
Lidera la empresa El Mercurio y después estd la empresa
Copesa. En el resto, tenemos cero para el 2002, 2003,
2004, 2006 vy 2007, siempre, en estos treinta aflos.
Excepcionalmente, parece que damos mucha wvalidez al
informe preparado por 1la Comisidén Investigadora, por
cuanto reconoce que si hay dos empresas del Estado que
tienen alguna orientacidén més objetiva y profesional,

cuales son el BancoEstado y la Polla.

En el caso del BancoEstado, hemos
captado algo de ©publicidad en 1los Gltimos aflos;
timidamente, pero, por lo menos, hay una cierta
orientacidén de esta entidad. En el resto de las empresas
del Estado es cero, Yy eso respecto de todas las
dependencias, Hacienda, Economia, Obras Piblicas,
etcétera. La emisidén publicitaria de avisaje del Estado

es cero.

En el caso nuestro es un tema no
menor, por cuanto nos toca competir con tres grandes
grupos econdmicos, como el Edwards, Empresa El1 Mercurio,
Saieh, Copesa, diarios La Tercera, La Cuarta, revista Qué
Pasa y el grupo Claro, con El Diario, revista Capital y
Megavisidén. Entonces, ustedes comprenderdn que competir
en estas circunstancias, en el caso nuestro, gue somos
una empresa de corte familiar, absolutamente orientada a
la informacidén econdbmica, es un trabajo fuerte, duro,
arduo y, por qué no decirlo, titdnico. A esto se suma que
el propio Estado es quien apoya a estos grupos
econdmicos, a estos grupos de poder, dgue presionan
fuertemente, con lo cual se produce wuna inequidad vy
arbitrariedad muy odiosas. Por eso, me siento mwmuy
contento de estar aqui para dar a conocer cuadl es mi

impresidn.



Nos sentimos en 1la més absoluta indefensidn
cuando a uno, como particular, el Estado lo presiona por
todos 1lados. Por eso mi agrado de estar aqui, para

responder las preguntas gue ustedes quieran hacer.

Esa es la realidad desde que existe
la empresa, la cual me tocd formar a fines de 1975,
primero con la revista Gestidén. Pero ésta ha sido -
repito- una constante desde siempre. Ocurridé durante todo
el gobierno militar y en todos lo gobiernos de 1la
Concertacidn.
El sefior D TTBORN (Presidente accidental).-
Cuando uno mra estos cuadros de publicidad de enpresas
estatales en la prensa escrita, afio 2005, ¢cuédl es la
diferencia entre estos dos cuadros?

El seiflor QIJEDA.- Es nuy sinple. E
primero se refiere a enpresas El Mercurio conb conjunto,
conb grupo, mentras que el segundo es por diario, por
product os.

El sefior DI TTBORN (Presidente accidental).- E
primer cuadro es por enpresas.

El sefior QJEDA. - d aro. El Mer curi o, La
Segunda, Las U tinmas Noticias, etcétera.

El sefor DI TTBORN (Presidente
accidental).- Para poder fundanmentar el argunento de
arbitrariedad uno tendria que hacer tanbi én probabl enente

un ajuste por circul acion.

El sefior QJEDA. - Si. Per o, por
ej enplo, al nercado privado, que se supone es un nmnejor
acci onador de recursos, se asigna el 7 por ciento de
participacion en la edicion publicitaria del sector. En

el Estado es cero. Entonces, el tenma no cuadra.

Dado esta invitacion, revisé los diarios del
fin de semana y todos |os pertenecientes a grandes
enpresas estaban Ilenos de publicidad, avisos e
i nserciones de enpresas e instituciones del Estado. E

sdbado y el domingo los Cuerpos A, By C vy todos |os



cuerpos de El Mercurio estaban |l enos de publicidad y un
porcentaje altisinb, tal vez no todos, de esos avisos
estan orientados exactanente en la msma direccion
nuestra. Pero nosotros sonobs discrimnados; se quedd esa

costunbre, ese habito.

El sefior JIMENEZ.- (A qué cree usted
que se debe esa discrimnacion? A lo nmejor, no tiene la
respuesta, pero igual le pregunto. ¢Ustedes hacen algo a
través de vendedores por tratar de |l egar al Estado?

El sefior QJEDA.- Respecto de |Ila
primera pregunta, desde sienpre henos tenido una vision
bastante critica. Nuestro periodisnb esta especializado
en |la economia y |os negocios. Tenenbs una visioén critica
de cénmo |la autoridad hace |as cosas. Sabenbs que no es

perfecta; nadie |o es.

Ahora bien, nosotros no generanos |las politicas
publicas, no hacenps l|la politica econd6mica y, por I|o
tanto, estanbs en una posicidon conbda, pero eso no
significa para nada que uno tenga |a verdad. Sin enbargo,
estanbos en la mirada del espectador. Conp espectador, a
tener un tienpo tan largo recorrido y dado que henos
conocido a tantos mnistros de Hacienda, de Econonmia y a
tantos presidentes y consejeros del Banco Central, a uno
se le hace mas “facil”, ms expedito, mas espontaneo
poder opinar librenente. Y eso no |e gusta a la
autoridad. No le gusta al mnistro Velasco; no le gusto
para nada nuestra opinion critica al mnistro Eyzaguirre,;
no le gustd en su época al mnistro Aninat, no le gusté
al mnistro Foxley, no le gustd al entonces mnistro
Blichi. Parece ser que es un problenma del ser humano que
cuando |l ega al poder no quiere, no acepta y no |le gusta
que al guien tenga una opinion distinta a la suya, asi de
sinple. Y conb nosotros tenenbs una opinion distinta,
tenenps nuestra forma de mrar las cosas, el dia que no

| o podanps sequir haci endo nos dedi carenbs a otra cosa.



Respecto de |a segunda pregunta, m

respuesta es si. Henps intentado ml veces |legar al
Est ado.

El sefor DI TTBORN (Presidente
accidental). - El sustituto nmas cercano al D ario

Estrat egi a probabl enente seria el Diario Financiero.
El sefior QJEDA.- Si.

El sefor DI TTBORN (Presidente
accidental).- Y el Dario Financiero tiene el 1 por
ciento de |las enpresas estatales, mentras que ustedes el
0.

El sefior QJEDA. - Si.

El sefor DI TTBORN (Presidente
accidental).- O sea, uno podria decir que ése es el

tamafio de | a di scrim naci 6n.
El sefior QJEDA. - No, para nada.

El sefior DI TTBORN (Presidente
accidental).- Porque <conparar a Estrategia con E

Mercuri o es conparar productos nuy distintos.

El sefior QJEDA. - Creo que usted no ne

entendi 6. Voy a intentar ser nmas explicito.

El sefior DI TTBORN (Presidente

accidental).- Estoy tratando de desdranmatizar su quej a.

El sefior QJEDA. - Lo que ocurre es que
a nosotros nos toca conpetir con tres grandes grupos
econoni cos respecto de |la cobertura diaria de prensa
nacional. Nosotros sonbs un diario especializado vy
cubrinmobs el pais desde Arica a Punta Arenas. En el
mercado en el cual trabajanpbs conpetinbs con |o0s grupos
Edwards, El Mercurio, Saieh, Copesa y sus publicaciones,
y Claro, con el diario, la revista Capital y Megavision.
Sonpbs el Unico diario independiente, de una famlia, que
le toca conpetir contra estos grandes conglonerados

econoni cos. Nuestros recursos so6lo provienen de nuestros



negoci 0s; no tenenbs mMAs recursos que | os proveni entes de
nuestras actividades. Debenbs rascarnos con nuestras
propi as ufias en cuanto a | o que sonbs capaces de generar
en el nmercado. N nguna otra enpresa sostiene nuestro
negocio. No tenenps a |a Sudanericana de Vapores, ni a
Cristalerias Chile, ni bancos, ni corredoras de bol sa ni
instituciones financieras detras de nosotros. Por 1o
tanto, estanbps en una situaci 6n de inequidad muy grande.
Ademds, el Estado es un gran sostenedor de esos tres
grandes grupos econdm cos que poseen nedi os de prensa.
Nuestro conpetidor mas directo es el diario El Mercurio,
porque conpetinos mas fuertenente por el avisaje y los
| ectores. Actual nente tenenos el 7 por ciento de
partici paci 6n en el nercado del avisaje y superanps con

creces a |l a enpresa del sefior O aro.

El sefior DI TTBORN (Presidente
accidental).- E diario Financiero tiene un 5,4 por

ciento del nercado.

El sefior QJEDA. - Asi es. Pero un gran

grupo econdémn co sostiene sus negoci 0s.

El sefior ENRI QUEZ-OM NAM .- Doy |as
excusas por m ausencia, ya que tuve que acudir a la Sal a

para discutir un tema val orico.

El seflor QOJEDA.- Seiflor Presidente
reitero, estoy nmuy agradado de estar aqui a raiz de una
i nvitaci 6n que ne extendiera una Com si 6n de |a Canara de
D putados y no por una denuncia que uno haya hecho. Esa
realidad, que refleja nuy bien el estudio realizado por
esta Conmisién Investigadora, es desde 2007, que fue
exactanente la misma en el periodo del gobierno militar y
en 2000, 2004, 2005 'y 2006. La discrecionalidad
territorial que estanos viviendo existe desde el gobierno
mlitar y los gobiernos de |los presidentes Aylwn, Fre
Rui z- Tagl e, Lagos y de la presidenta Mchelle Bachelet,
es decir, desde hace treinta afios. Repito, ademas de que
nos toca conpetir con tres grandes grupos econodnicos, |o
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hacenos contra el Estado. De nanera que es una situacién
muy dificil

Ahora bien, una vez I|legada Ila
denocracia, sienpre he tenido el sueifilo de que esta
situacion se revertiria y que todo seria mas justo,

equi librado y correcto; sin enbargo, ello no ha ocurrido.

El sefior ENRI QUEZ-OM NAM .-  Sefior
Presidente, quiero formular algunas consultas a nuestro

i nvi t ado.

En prinmer | ugar, ,qué  esfuerzos
paral el os hace el diario Estrategia —distinto es estar en
el convenio marco Chil eConpra- para constatar avisaje del
Est ado?

En segundo lugar, dado que henos
trabajado en fornma nuy consensuada con nuestros col egas
de Derecha, en esta Com sion existe |la conviccidn de que
ha habido falta de transparencia y que la |ley de Conpra
es, a |lo nenos, inperfecta para efectos de lograr una
nmay or transparencia 'y pluralisno. Ent onces, ¢cono
eval uarian ustedes una posible indicacién a esta ley o0 a
la de Presupuestos nediante otra indicacion que
establ ezca | a obligacion de que a |os oOrganos del Estado
o a cualquier servicio publico que hiciera un plan de
nedios se |le pusiera un tope maxino de avisaje de
Estado? Es decir, que no se pueda avisar, por ejenplo,

con mas de cien pesos en cada nedi o, con un techo.

El sefior QJEDA. - Me parece algo nuy
j usto.

El sefior ENRI QUEZ-OM NAM .- En tercer
| ugar, si uno analiza |o sefialado por |o0os representantes
de la Fuerza Aérea, eso es extrenmadanmente inquietante.
Entre paréntesis, hay que felicitar a la Fuerza Aérea por
ser la UGnica rama de la Defensa Nacional en respondernos
directamente. Ellos seflalan gque el 82 por «ciento
corresponde a avisaje en uno de los dos grandes

conglomerados del pais, en términos de prensa escrita.
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Supongo que la Fuerza Aérea pudo haber hecho lo mismo
durante los diecisiete afios de dictadura, y sospecho que
si en 2006 invirtid 82 por ciento de su avisaje en un
diario, ese patrdn conductual se mantuvo durante treinta
aflos. Si la rama mas pequeila de las Fuerzas Armadas
invierte 200 6 300 millones de pesos, podemos suponer que
las otras tres ramas cumplieron el mismo patrdn de
gastos, 82 por ciento, lo gque significa que uno de esos
diarios ha recibido alrededor de mil millones de pesos

anuales durante treinta afios.

¢El diario Estrategia alguna vez ha
tenido acceso a algln avisaje por asignacidn directa de

una de las cuatro ramas de las Fuerzas Armadas-?

El sefior OJEDA.- En el sector privado
tenemos 7 por ciento de participacién de la inversidn
publicitaria, pero del Estado tenemos cero. Es la
constante de distintas empresas. En nuestro caso no ha
habido ni un cambio. Pensé que la relacidén comercial con
las empresas del Estado iba a cambiar, pero no ha variado

un apice.

Quiero hacer wuna advertencia. Soy
oficial de la reserva naval y participé en un curso hace
algunos afilos. Ustedes pueden encontrar avisos de la
Armada en el diario Estrategia, pero esos avisos son

gratuitos.

El seflor ENRfQUEZ—OMINAMI.— cEs  un

canjev?

El sefior OJEDA.- No. Se trata de una
contribucidén a la Armada por su generosidad al invitarme

a ese Ccurso.

El sefior DITTBORN (Presidente
accidental) .- En el momento que nos corresponda redactar
el informe, con su experiencia, qué medida recomendaria
para abordar la discriminacién que existe en 1la
asignacién de gastos en publicidad. ¢Qué directrices
propone al respecto? ¢Qué pardmetros son necesarios para

que esa distribucidén sea més justa en el futuro?

El seflor OJEDA.- Un paréntesis antes

de responder esas preguntas.
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Dije gque me parecia gque el estudio
que acompafla a esta investigacidén estd bien hecho, es
objetivo, porgue reconoce gue hay una conducta mas
funcional en el caso del Banco Estado y de la Polla.
Efectivamente, de esas empresas del Estado hemos captado

algo de avisaje, pero son la excepcidn.

El sefior ENRIQUEZ-OMINAMI.- Puede ser
por volumen. Las empresas que mas gastan pueden ser las
que, aparentemente, lo hacen de forma més transparente,
lo que no quiere decir que estén actuando correctamente,
por ejemplo, si el Ministerio de Educacidén invierte cien
pesos y la Polla un milldén de pesos es evidente que esta
Gltima, en algGn momento, tiene que empezar a distribuir
sus recursos entre més avisadores. La Polla tiene un
comportamiento mé&s profesional, porgue su negocio es el

marketing, ya gque si no invierte, no existe.

El sefor OJEDA.- El1 Banco Estado ha

tenido una conducta més profesional.

Ahora, vrespecto a las preguntas del
diputado Dittborn, me parece que las opciones planteadas
son un buen camino. Creo gue debe existir un aporte

minimo parejo.

El seflor ENRIQUEZ-OMINAMI.- El tope
maximo es mas complejo. El minimo garantiza 1la
transparencia y el maximo el pluralismo.

E1l sefior OJEDA.- Debe haber un nonto

m ni no de i nversion en | os diversos nedi os escritos.

El sefior DI TTBORN (Presidente accidental).- Si,
pero nontos nininbs para aquellos nedios que nme ayuden a
cunplir con m objetivo.

El sefior QJEDA. - Por supuesto, dependi endo de
que trate la publicacidon. Creo que eso seria |o nenos
arbitrario de parte del Estado y le permitiria cunplir un
mejor rol en térmnos de asignacion de recursos
publicitarios. Deberia haber un colchdén mininpb, por asi
decirlo, ya que recibir sienpre cero no es justo para
nadi e.
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El sefior DI TTBORN (Presidente accidental).- Son
conb cuarenta afios sin recibir un peso de la inversion

que el Estado realiza en avisaje. No parece justo.

En todo caso, sefiores diputados —-para |os que
no estaban presentes en ese nonento-, |e hice un
conentario a nuestro invitado que no le gustd nucho. Le
dije que cuando uno mra el cuadro del gasto del Estado
en avisaje, ve que el conpetidor nas directo de
Estrategia, el Diario Financiero, sélo recibe el 1 por
ciento y que, por tanto, el rango de discrimnacion es de
cero a 1 por ciento.

El sefior QJEDA. - No. Esa conparacidén no es
correcta, porque |lo cierto es gque no estanpbs conpitiendo
en contra de un diario, sino de grandes grupos econdm cos

que tienen un enornme poder. Esa es |a realidad.

El sefior DI TTBORN (Presidente accidental).-
Pero si seguinbs con m conparaci 6n, pero esta vez
referida a la inversion del sector privado en publicidad,
Estrategia | e gana al Diario Financiero, ya que recibe el
7,17 por ciento de esa inversion, contra un 5,40 por
ciento de su conpetidor. Eso quiere decir que el sector

privado privilegia a Estrategia.
El sefior QJEDA. - Eso esta claro.

El sefior DI TTBORN (Presidente accidental).- Ese
debe ser un mal indicador para e grupo Caro vy

probabl emente un indicio de que el Estado es presionable.

El sefior ENRIQEZ-OMNAM.- Es la mism
anomal ia que en el diario La Naci6n o de TVN

El sefior QJEDA. - Pero ademas revela otra cosa:
que, de una u otra manera, el Estado se subordina a |os
grandes intereses. Esa es la tendencia. Parece que la
gente que |Ilega al poder se obnubila y subordina a |os
grandes intereses.
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El sefior ENRI QUEZ-OM NAM .- Lo que se ha hecho
es un eufem sno. Conp Megatine ya no presta servicios al
Gobierno y no hay mecani snos de verificacion del avisaje
ex post, el Estado no tiene instrunentos para establecer
criterios verificables. Desde 1990, esto es, desde el
gobi erno de Patricio Aylwin, el Estado dej6 de contratar
los servicios de Megatinme conp verificador de avisaje.
Eso si o tenia la dictadura, que es uno de sus atributos

positivos.

Hoy l|as autoridades toman sus decisiones de
i nversi 6n por intuicidn. Por ejenplo, cuando nos visito
la contralora general de |la Republica, |e preguntanos si
publ i caban avisos en la prensa y nos dijo que muy poco.
Luego le preguntanbs en qué diario lo hacian y nos
respondi 6 que en El Mercurio. Le consultanpbs por qué |o
hacia en ese diario y nos respondi 6 que porque era el mas
| eido, asi que le preguntanpos cono habia |l egado a esa

conviccion, a lo cual nos respondi 6: “Asi dicen.”

Le tengo gran aprecio y carifio a la sefiora
contralora, pero si ella no tiene los instrunentos para

tomar esas decisiones, la pregunta es qui én |los tiene.

El sefior QJEDA.- Quiero hacer un ultino
comentario, sefior Presidente. Debo reconocer que esta
ausencia de inversion publicitaria del Estado en
Estrategia, en nuestra enpresa, tanbién tiene una cierta
ventaja, pues nos ha permtido nmantener sienpre una
postura independiente, objetiva, clara, categoérica y con
mucho caréacter. Eso ocurri6 durante el gobierno mlitar
conb le constard al diputado Dittborn. ¢Era asi o no,
di putado Dittborn?

El sefior DI TTBORN (Presidente accidental).- Era

El sefior QJEDA. - Fue asi y ha seguido siendo
asi durante todos | os gobiernos de | a Concertaci on.
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Esa ha sido nuestra postura y no henpbs sentido
mas |ibres para opinar con caracter sobre |las cosas que
consideranbs que estan mal y apoyar aquellas que en

nuestra opi ni 6n estan bien.

Ent onces, ésa ha sido una ventaja. Diria que ha
sido un privilegio vivir esta especi e de independenci a.

El sefor DI TTBORN (Presidente
acci dental ).- Michas graci as.

¢Al guna otra pregunta?

Sefior ( eda, agradecenps su asistencia a la
Comi si On.
Se suspende | a sesi on.

-Se retira de la Sala el sefior Victor
Manuel O eda.

-Transcurrido el ti enmpo de

suspensi 6n:

El sefior ENRI QUEZ- OM NAM

(Presidente).- Se reanuda | a sesi én.

Sefiores di putados, hoy es la dltim
sesion de la Comision, antes de salir de vacaciones.
Qui ero que haganbs un cronograma de trabajo. Hay un
conjunto de nedios de conunicacion que quiere ser
recibido por la Comsion. Por ejenplo, el Colegio de
Peri odi st as, la Radio Nuevo Muindo, el diario E

Peri odi st a.

El seflor Secretario queda facultado

para hacer |a agenda de trabajo.

Sugiero que en |los neses de marzo y
abril nos dedi quenpbs sél o a audi enci as, porque nos quedan

vari os puntos que tratar.

A m juicio, nos ha faltado conocer
el tema de los nmunicipios y de |os gobiernos regional es.
Ya henps citado al intendente de la Cuarta Regi6n, al



16

seremi de Gobierno y al presidente de |la Asociacion de
Muni ci pal i dades. Tenenbs el episodio de la papeleria

que, a m juicio, tanbién es relevante.
El sefior DI TTBORN. - ¢(Qué es eso?

El sefior ENRI QUEZ- OM NAM
(Presidente).- De los 22 nmil millones que gastd el Estado
en 2005, 7 ml mllones fueron en papeleria. E
Parl amento hoy tiene una crisis evidente de la falta de
comuni caci6n de las |eyes que se aprueban. Al gunos
di put ados no estan al tanto de al gunas de ellas y que nos
i ncunben, conob, por ejenplo, la N° 20.088, que nos inpide
contratar parientes, salvo que sean autorizados por |a

Canar a.

Esos 7 ml nmillones de pesos en
papel eria serian una trenmenda oportunidad para contribuir
a la conunicabilidad de las leyes o de las politicas
publicas. Mchos de ellos pertenecen solanente a |as

menorias. Hay un capitul o pendiente.

El sefior DI TTBORN. - Sefior Presidente,
uno de los capitulos inportantes del informe final es el
tema de las propuestas. Al respecto, ¢hay |egislacion

conpar ada?

El sefior ENRI QUEZ- OM NAM
(Presidente).- Si. Ademés, he avanzado por m cuenta con
| a Fundaci 6n Pr oacceso, gue se ha dedi cado

sistemati canente al tema. Ellos hicieron una exposicion
en la Com sién, con la |egislacio6n conparada canadi ense,
brasilera y en Argentina se hizo sobre esto un enorne
epi sodi o. Tanmbi én entregaron un folleto que harenps
|l egar a |l os menbros de |a Com sion.

El sefior DI TTBORN.- ¢Es posible que

me haga |l egar esa informaci 6n a m oficina?

El sefior ENRI QUEZ- OM NAM
(Presidente).- My bien.
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En el informe de |as propuestas vanos
a hacer sugerencias |legislativas. Por ejenplo, en el tena
de ChileConpra, la ley es nmuy pasiva, etcétera.

Por altimo, la Secretaria haréa |1legar
a los seflores diputados el listado de l|os invitados
pendi ent es.

Por haber cunplido con su objeto, se levanta |l a
sesi on.

-Se levantd la sesién a las 11.34
hor as.

CLAUDI O GUZMAN AHUNMADA
Redact or
Jef e de Taquigrafos de Con siones.



